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PETROS: Como gastar irresponsavelmente

(A inconseqüência da soberba de Flory e seus acólitos)

Eleições e Clube Petros (apenas + dois exemplos)
A finada administração da PETROS foi pródiga em gastar o nosso patrimônio em despesas e investimentos, no mínimo, discutíveis.
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Já tivemos a oportunidade de comentar casos como a festa que homenageou a “Tetrarquia do Mal”, que teria sido - mas não foi - patrocinada (paga) pelos CEPEs. Esta auto-homenagem, que até hoje não sabemos quem pagou (hotéis, almoços, etc.), teve até uma placa “dada” ao Flory, que a recebeu em nome dos demais ex-diretores.

Vários têm sido os exemplos de despesas realizadas sem a menor parcimônia. Recentemente a PETROS utilizou-se de SEDEX para encaminhar a divulgação das eleições para Conselheiros e do Clube PETROS.
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Ao invés de utilizar-se de malote - que sai de graça, a PETROS escolheu, é claro, embalagens cilíndricas de cartolina, bem mais caras, para enviar o material (vide foto ao lado).

A propaganda das eleições

Em papel de excelente qualidade um dos cartazes das eleições na PETROS diz:
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A voz da experiência vai ficar mais forte.
Antigamente, poucos aposentados votavam nas eleições para representantes dos Participantes nos Conselhos da Petros.

Os que não votavam reclamavam disso. Com razão.

Mas agora todos os aposentados vão poder votar pelo Correio ou pela lnternet, estejam onde estiverem, morem onde morarem.

Assim, a eleição dos Conselheiros será mais universal e mais democrática.

Petros: conselhos mais democráticos.

O outro diz:
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Você cuida para que seu voto seja firme - estudado, consciente, maduro.
A Petros cuida para que seu voto seja seguro - à prova de qualquer fraude.
Para tanto, contratou certificadoras de alto nível, como a Módulo, o Serpro e a KPMG.
Além disso, todos os candidatos poderão fiscalizar a votação e a apuração.
Eleições para os Conselhos da Petros: segurança e firmeza.

Uma Petros mais democrática.

Já dizia um ministro de Hitler que basta repetir várias vezes uma mentira para que o público acredite se tratar de uma verdade. E repetir que a “Petros é mais democrática” só pode estar enquadrada nessa assertiva.  

O último cartaz é a confissão da malversação de dinheiro: “Para tanto, contratou certificadoras de alto nível, como a Módulo, o Serpro e a KPMG“. Como já havíamos informado, o custo foi de centenas de milhares de reais. E para que? Para que houvesse uma grande dificuldade de se votar pela Internet nos últimos dias? Para apoiar o aliança espúria entre a Petros, a AMBEP de Ramiro e a ASTAPE-BA de Ari Marques?...

Enfim são gastos, que não são tão pequenos e se somam a tantos outros...

A propaganda do Clube Petros
Propala a PETROS:

[image: image6.png]


O clube dos 265.300 sócios

O cartão do Clube Petros vai trazer um mundo de vantagens para você.

Com ele você vai comprar com facilidades e descontos que só uma comunidade forte pode conseguir.

Você, que já tem o futuro garantido, aproveite agora as novas facilidades que o Clube Petros lhe dá.

Para mais informações, faça muitas visitas ao Portal Petros www.petros.com.br, onde você vai descobrir que a PETROS agora lhe dá bem mais que uma aposentadoria tranqüila.
CLUBE PETROS mais que uma aposentadoria

De longa data a PETROS vinha alardeando a criação do CLUBE PETROS. Prometia um verdadeiro paraíso para os seus 265.300 sócios,... e afirmava que era mais do que uma aposentadoria.
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Pergunta: Se a PETROS possui cerca de 92.000 participantes (ativos, aposentados e pensionistas) como pode ter 265.000 sócios? É mais uma mentira!
Com o cartão Petros “você vai comprar com facilidades e descontos que só uma comunidade forte pode conseguir“.

Tanta propaganda e dinheiro gasto com a divulgação para, depois de meses de gestação, recebermos uma relação com 35 - sim, somente trinta - empresas que aceitam o cartão?

É impressionante o que e como se divulga. Fala-se de um Portal (“o primeiro portal de um fundo de pensão” sic). Quanto custou o desenvolvimento desse portal? O que esse Portal oferece?

Se visitarmos o Portal, verificamos que poucas informações estão disponíveis – pelo menos aquelas que nos interessam mais de perto. Divulga-se como novo aquilo que sempre existiu (compra de micros, empréstimos, etc.). Então o que há de novo? NADA! Corrigimos, aliás, existem os concursos literários.

Mas, nosso benefício e a atualização dele não depende de concursos literários, nem de propaganda inútil ou inverídica, nem de um clube (afinal já não existem os CEPEs?), nem de tantos descaminhos. O que precisamos é que a PETROS seja bem administrada. 

Concordamos que a PETROS (de Flory e seus cúmplices) se transformou em mais do que numa aposentadoria, se transfigurou em temor, medo, dessassocego, dúvidas, incertezas, intimidações, coerções, fonte de lucro para alguns e prejuízo para nós Participantes. Não poderia dar em outra coisa: apresentar como resultado um déficit de R$ 829 milhões, em 2002.

Sabíamos que estávamos com um sério problema. O que não sabíamos era o tamanho do problema. 

Esperamos que a nova administração: Pinheiro, Santarosa e Brandão consigam levar a PETROS ao rumo que todos nós há longa data esperamos.

28/02/03

Rodolfo Huhn - Diretor-Secretário da APAPE



Embalagens enviadas via Sedex, contendo propaganda. 
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